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El ABC DEL
PROFESIONAL

INMOBILIARIO

https://www.amazon.com.mx/

ABC-del-Profesional-

Inmobiliario-Lecciones-
ebook/dp/Bo865P7CYX
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Una Consulta que No Cause Honorarios
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Un Consejo de Amigos
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Internet

Inmueble
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"Locura es hacer lo mismo
una y otra vez esperando
obtener resultados
diferentes”
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Aprende de la 6 fé ‘-‘ &

Naturaleza Conoce los Prepara la Siembra Riega Cosecha
ciclos tierra

13 AMPI Pachuca
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"No tengas miedo de los
cambios, solo ten miedo
de permanecer inmovil“

Proverbio Chino

AMPI Pachuca
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ABC del
Profesional
Inmobiliario
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Tipos de Negocios

Asesor Inmobiliario

Consultoria
Inmobiliaria

a Atencion de Inversionistas

Inversiones Inmobiliarias I nve rSi () n
Inmobiliaria

Atr’aer Inversiones en tus Inversiones
Inversiones

19
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gj Intermediacion Inmobiliaria

Trabajar con tu
Circulo de
Poder

\4

20

()

CAPTAR

Obtener la Confianza
de los
Propietarios

jm

O O
CERRAR

Desarrollar una
Estrategia de
Marketing

FIDELIZAR

Lograr que te
Recomienden
y Repitan

AMPI Pachuca f
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Construyendo Tus Metas F

Nuevos Logros A.M.P.I.

Alcanzar otras metas

Mejorables
Lograr mas

Determinadas
Tiempo o ciclo

o Hagamos
pedibtes Una Meta

23 AMPI Pachuca f
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5 if
M.P.I

A.M.P.I.

X ¥ x
*

Si el plan falla, al menos
quedaras en las estrellas
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Circulo de influencia

Geo 70%

Total de Ventas Circulo de Influencia

30%

Internet
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Carrera en Bicicleta
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A.M.P.I.

Estrategia vs Improvisacion
Lograr comunicarme
frecuentemente

Recordarles que puedo
ayudarlos

Hacerle saber que conozco del
tema y me capacito

Mi marca personal es la mejor
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Familiares —

/Quien es tu \ /
Circulo de

' ? Proveedores Excom paneros
Influencia: .
\/
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;Como trabajar con el Circulo de Influencia?

;Qué quiero lograr? ;Donde estan tus Preparar Mensaje y Registrar los Resultados
Contactos? Comunicarlo para continuar

O 1 Fijar Objetivos a 02 Ordenar los 03 Probar el Mejor 04 Comienza a dar
Lograr Contactos Método Resultados

AMPI Pachuca f
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y 4
[
e ;Que Resultados Obtengo?
A.M.P.I
Apoyo
@ Cuentan contigoy tu
con ellos
Actualizar Ventas
Base de datos confiable O 1 03 O 5 En la primer
oportunidad les
venderas
Informar Reciprocidad
Saben a qué se dedican Enviarles un cliente o
actualmente recomendacion
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Llamada de Trato Directo

Objetivo de la Llamada
;Que quieres lograr?

Cierra una cita

O 3 Consigue un acuerdo

Confirma
Asegura el cierre

04
OIOIO,

Consigue Una Cita

AMPI Pachuca @
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Evalua
Tu
Negocio
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Pe :Que es Mas Importante?

A.M.P.I.

Lo que escuchas Lo que dices

ololo wormncs (1)
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Diagnostico de un Doctor
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A.M.P.I.


https://www.facebook.com/

£+ Tipos de Preguntas

A.M.P.I. iAlgo mas interesante que hablar del Climal!

Adquisicion Motivacion

Arreglos

AMPI Pachuca
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?ﬁ Preguntas al Propietario

A.M.P.I.

42

;Desde cuando vive en esta propiedad?

;Qué mejoras sustanciales ha hecho en la
propiedad?

;Por qué se quiere cambiar de propiedad?
;Qué pasa si no vende su propiedad?
;Como adquirio la propiedad?

AMPI Pach

uca
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;Como Obtener el Precio?

Promedio de Precios

Valores de cierre de
Inmuebles Comparables

Superficie y ubicacion

44

Conclusion de
Precio

AMPI Pachuca

f
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;Vender o Poner a la Venta?

Subir el Precio para la “negociada” puede salir “mas caro”

10% de los
compradores

90% de los
compradores

AMPI Pachuca

f
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Seguridad y
Confianza
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;Como Conectas con Tus Clientes?

AMPI Pachuca

f
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Empieza con el porque

Simon Sinek

QUE

cOMO

POR
QUE

EMPIE

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

SSSSSSSSSS

PORQUE
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Comienza por el porque

Neocortex

Sistema
Limbico

Reptiliano
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Comienza por el Porque

Ccomo

02 Como lo haras

O 3 Porque
Porque lo haras

O 4 Cierra
Logra lo que quieres
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Escribe tus servicios

;Por que te contrataria a ti
y no a otra persona?

Cierre @

@ @ @ AMPI Pachuca @
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Plan de Marketing 24/12/6/3

“24 semanas” Plan de
Acciones (Captaciones)

“12 meses” Estrategia de

Posicionamiento , (ﬂib X

mEy
»* n

“6 anos” de metas ? @

“3 horas” diarias
efectivas de negocio

AMPI Pachuca

f
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Lleva Tus Clientes de un Punto A a un Punto B




Mercado de Compradores ’/
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;Como Atender a Clientes Compradores?

Caracteristicas

Ubicacion
Lugar y presupuesto

Necesidades
Opciones Ideales

Comparacion . .
Eleccion [c?e Inmueble DeClS]On

Cierre Acuerdo

Propuesta y promesa

56 AMPI Pachuca f
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cCuales son las Motivaciones?

03 04
O — coat —

* Zona segura * Escuela y Moda Salud
« Privacidad trabajo Nivel social Cuidado
- Familiares o personal
2INIEe: Economia

* Uso de suelo

OO womcs (1)
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Preguntas a compradores

58 AMPI Pachuca f
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;Qué zona le

interesa?

Preguntas Comunes

;Como hara su
inversion con
credito o contado?

;Hasta qué monto
estima invertir?

;Qué caracteristica
es indispensable
que tenga la
propiedad?

;Cuanto tiempo
[leva buscando?

;Cuando tiene que

cambiarse?

;Por qué no ha
mmg COMpPrado Ninguna  jomees
propiedad todavia?

;Por cuanto tiempo
necesita rentar?

;Esta trabajando
con otros asesores?

OIOI0

AMPI Pachuca @
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Un Jardin Grande

Cliente Potencial

Llama para preguntar sobre
un anuncio o lona

“Tenia un jardin bastante
grande.”

;Como enlazamos esta
caracteristica a un beneficio?

60

AMPI Pachuca
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;Cuantas Propiedades Mostrar?

iCuidado!

Evita confundir al cliente

61

O

Opcidn 2
La que se ajuste

mas a la ubicacion
deseada

Opcion 3
La que se ajuste al

presupuesto
estimado

Opcion 4
La que puede ser
una opcion no
descartable

AMPI Pachuca

f
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.Como cierro un
trato?

Cerrar un trato es tan sencillo
como:

Indicarle al cliente "lo que sigue”

Lograr un acuerdo respecto de lo
que sigue...




“Un cliente bien
atendido podria ser mas
valioso que invertir
10,000 dolares en
publicidad”.
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64

Importancia de la Postventa

El costo y esfuerzo de adquirir un nuevo cliente, supera ampliamente
al de mantener un cliente actual o anterior

Un cliente con el que cerraste la transaccion, es un componente vital
para el Desarrollo de tu Negocio.

Segun las practicas internacionales, el mantener una base de clientes
fiel es la clave del exito de cualquier negocio.

Un plan para mantenerte en contacto constante deja claro a tus que
para ti son algo mas que una venta.

AMPI Pachuca

f
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Importancia de la Postventa

Utiliza una estrategia y diversas herramientas para
mantenerte en contacto con el cliente despues del cierre

Un buen asesor sabe que ponerse en contacto con los
clientes atendidos le garantiza una gran cantidad de
negocios y nuevos clientes

Los prospectos que te refieren o recibes por
recomendacion vienen con la idea clara de ser tus clientes
y repetir la misma experiencia de quien te los recomendo

AMPI Pachuca
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;Que Vas a Hacer Hoy?

Plan de Carrera ggmmd Posicionamiento [omd Prospeccion

Exclusiva

Mostrar y Vender

una propiedad e

Comercializacion

Postventa

AMPI Pachuca
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jAlguien ya se nos adelanto a la nueva normalidad!

Simpsons Supersonicos

67 AMPI Pachuca
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“Cada manana, en el Africa, una
gacela se despierta; sabe que
debera correr mas rapido que el
leon, o este la matara.

Cada manana en el Africa, un leon
se despierta; sabe que debera
correr mds rapido que la gacela, o
morira de hambre.

Cada manana, cuando sale el sol, y
no importa si eres un leon o una
gacela, mejor serad que te pongas a
correr”.

Proverbio Africano

69
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Gracias

Karim Oviedo

Broker de RE/MAX ESPACIOS
HABITAT

6621-15-02-32
WWW. remaxespacios. mx

AMPI HERMOSILLO
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